nouvelles guerres
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Nouveau contexte

Nouvelles technologies

Nouvelles valeurs

Nouvelles images de marque
Nouveaux marchés

Nouveau travail / nouvelles personnes

Nouvelle approche
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* Prototypage

 Alliages métaliques

* Alliages plastiques

* Technologies de tranformations
e Produits éco-environnementaux
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repenser ;

un produit qui: - ’
jole
qualite de vie
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Force de la marque

. _

Produits dérives 'BRP
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* les femmes

* les baby boomers
* ’environnement
* le tranport

* les nouvelles énergies
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e 74 millions de baby boomers possedent
plus de 75% de la richesse aux US.

Source Focalyst AARP 2006

* lIs dépensent plus de 210 milliards / an

Source Focalyste AARP 2006
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* lIs planifient a long terme pour leur retraite.

rce ASID, AARP, Aging In Place 200

e D’ici la fin de la prochaine décennie, les
femmes contréleront plus du 2/3 du pouvoir
d’achat aux USA.

Source ASID, AARP, Aging In Place 2006
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| ‘environnement
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Ethanol Information

This product may contain up to 10% ethanol by vo
Additional information about ethanol blended gasc
may be found inside the store.
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| e Design est
Uun outll

= de I'innovation

= de la croissance

= de la création de nouveaux produits
= du wow !! et de I’émotion

une approche

une créativité

un service
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Design

Sociologie

Marketing

'A Morelli Designers Inc.

Le design du produit

Ingénierie

Ergonomie

Spécialistes
divers




Nouvelle approche

Comment devenir
une entreprise
Innovatrice
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Facettes de I'innovation

* Vente / Marketing
* Produit
* Production

e Distribution
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Vente et marketing
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Produits

AA

AmericanAirlines

'L Morelli Designers Inc.




ﬁEﬂELGPPEMEMh

G,
O AR4
< © CTION DU N,
@‘{‘}a ﬂ‘i’i?‘u Mix "’Wﬂ; %{}
& AP ° NG
Yy e
?'C‘? veille 0 Q
_33 tendance technologigue v 6&?
S £
O étude %
< concurrentielle normes ™
& %
doonmes: 2\ oo
< 2
= INNOVATION 5
PRODUIT
positionne- propriete
ment intellectuelle
"EcHniauE
recherche maguetage
de solutions fonctionnel
documents fonction et
et sourcing grgonomie

L 'Innovation

Morelli Designers Inc.




Idea Screen Concept Screen Business Review Post-development Review Pre-launch Review Project Review

| Stage N Stage G Stage Stage [ Stage [
e ‘@ @ @ 4 5

Idea Generation Concept Business Case Development Market Testing Commercialisation

Souplesse
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Culture Champion de Moyen de Alliances Consultation
d’entreprise I'innovation partager des Partenariats externe
(Fer de lance) idées (partage des
couts $)

'A Morelli Designers Inc.




MNOoVation




